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ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD

SILABO

I. DATOS GENERALES
1.1. | Nombre de la asignatura EMPRENDIMIENTO EMPRESARIAL
1.2. |Cadigo CA16035
1.3. | Afo Calendario 2019
1.4. | Semestre Académico [l
1.5. |Créditos 03
1.6. | Pre — requisitos CA16024
1.7. | Total de Horas Presenciales:

Horas Teoéricas 2

Horas Practicas 2

Total Horas 4
1.8. | Duracion del curso 17 semanas (16-09-2019 al 10-01-2020).
1.9. |Docente CPC. Josefa Rodrigo Apaza
II. SUMILLA

La asignatura pertenece al area de formacion general es Teorico Practico y tiene el
propésito de reconocer y desarrollar el potencial emprendedor, mediante el
planeamiento, organizacion y realizacion de actividades innovadoras y creativas, y
gue al mismo tiempo lo alienten a adoptar la concepcion emprendedora de vida. Se
desarrolla lo siguiente: la aptitud emprendedora, perfil del emprendedor, habilidades y
competencias; la asignatura exige del estudiante la elaboracion de un plan de vida
con acciones de cambio.

COMPETENCIA

Muestra actitud de permanente creatividad, innovacion y emprendimiento para la solucion de
los problemas basicos de la formacion personal y profesional. Desarrolla su capacidad
emprendedora e iniciativa empresarial valora la importancia de la aplicacion del marketing
en la practica laboral, como una filosofia de vida empresarial, en un contexto totalmente
cambiante. Conoce y aplica técnicas creativas para el desarrollo del emprendimiento. Evalta
diversas experiencias exitosas e iniciativas empresariales universitarias. Esta idea debe ser
realizable por el grupo. Realiza investigacion formativa para el desarrollo de sus capacidades
emprendedoras Emplea técnicas de Identificacion e Identifica su perfil personal, considerando
las caracteristicas emprendedoras personales. Formulando asi su Plan de Vida. Adopta
habitos de pensamiento reflexivo, creativo, critico e investigativo como estrategia de
aprendizaje.

V.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Senalar lo que los estudiantes son capaces de demostrar al final de cada unidad.

Al concluir el estudio de la asignatura. El estudiante estard en la capacidad de:




Emprender su propio negocio y enfrentarse asi al mercado. Tomando como base la
iniciativa del Estado Peruano para promover la creatividad empresarial.

Al finalizar la primera unidad, el estudiante podra aplicar técnicas de creatividad
para facilitar la identificacién de una idea innovadora y valorar las caracteristicas y
competencias emprendedoras de un Empresario fundamentales para el éxito de la
Empresa, basadas en experiencias exitosas.

Estudiante conocera el esquema de un plan de negocios y podra elaborar la
Vision, Misidn y objetivos de la empresa que producira su productos innovadores,
basandose en aspectos tedricos y en la aplicacién de dicho esquema.

Al término de la unidad. El estudiante disefia y aplica un estudio de mercado, en el
gue definen su zona de influencia, el perfil del cliente, las fuentes de informacion
primaria y secundaria a emplear y presentan el procesamiento de la informacion
estructurada que explica el resultado del estudio.

V.

CONTENIDOS

Sefialar lo que el estudiante va a aprender, organizado en unidades didacticas 6
modulos, considerando los ultimos avances de las disciplinas vinculadas a la temética
del curso.

UNIDAD DIDACTICA |: ANALISIS DE LAS PYMES EN EL PERU
e Causas que motivan a crear una empresa. Caracteristicas del empresario y sus

e El emprendimiento, Proceso para el emprendimiento corporativo.
e Definicion, perfil del emprendedor.
e El emprendimiento y su relacién con el mundo econémico: el Panorama del

UNIDAD DIDACTICA 1I: NATURALEZA, ADMINISTRACION DE LA
MERCADOTECNIA'Y LAS OPORTUNIDADES DE NEGOCIO EN EL ENTORNO

competencias. Causas de fracaso de las empresas.

emprendimiento regional, el Panorama del emprendimiento del Pera y del
Mundo.

Conceptos fundamentales del marketing, Evolucion de la mercadotecnia. El Uso
de las Redes sociales y las nuevas tendencias del marketing para el 2017 y el
siglo XXI, Mercadotecnia social, Responsabilidad social y ética. Ejemplos
Planificacion estratégica del Marketing. Visién, mision, objetivos y metas. La
mercadotecnia y las oportunidades del entorno: El micro entorno y el Macro
entorno.

Demografia, ambiente sociocultural, economico, politico legal, natural, y
tecnoldgico. Principales fuerzas competitivas que afectan el Sector (Diamante de
Porter). Ejercicios propuestos.

Sistema de informacion de la mercadotecnia e Investigacion de mercados.
Procedimiento de investigacion de mercado. Tipos de Investigacion y fuentes de
informacion. Establecimiento de la muestra. Disefio del cuestionario.
Administracion de los datos. Aplicacidon de los programas SPSS vy la preparacién
y presentacion de informes de investigacion Casos, Aplicaciones y trabajo.

El comportamiento del consumidor. Principales factores que influyen en el
consumidor. Proceso de compray toma de decisiones. Cambios en el
comportamiento de compra. Jerarquia de necesidades de Maslow. Ejemplos.
Mercados Empresariales y comportamiento de las empresas. El mercado
industrial. Caracteristicas del mercado industrial. Productos, tipos de compra
industrial. . Proceso de decision de compra en el mercado. El centro de compra
y comportamiento de compra de las empresas. Casos-. Ejercicios propuestos y
Analisis de casos

Segmentacion del mercado y seleccion del mercado meta. Concepto




general, Consumidores finales y usuarios industriales. Segmentacion de los
mercados de empresas, estrategias para los mercados meta. Prondstico de la
demanda de mercados. Casos Ejercicios propuestos y Analisis de casos

UNIDAD DIDACTICA 1lI: MEZCLA DE MERCADOTECNIA Y LA CREACION DE
MARCAS FUERTES

e Andlisis del Producto, estrategias de la mezcla de productos. La marca, el
empagque, tipos. Brand equity. Administracion de la marca, las etiquetas.
Branding personal.

e Canales de distribucion y administracion logistica. Conducta y organizacién del
canal. Decisiones del disefio del canal. Decisiones de la administracion
fisica y administracion logistica. Ejercicios propuestos y Analisis de casos.

e El Precio. Factores que deben considerarse cuando se fijan los precios.
Enfoques generales a la determinacién de precios. Estrategias para nuevos
productos. Precios para la mezcla de productos. Como enfrentar una fuerza de
precios. Casos. Ejercicios propuestos.

e Los canales de comercializacion. Disefio de canales de distribucion.
Seleccidén del tipo de canal. Determinacién de la intensidad de la distribucion.
Conflictos y control. Aspectos legales. Casos.

e Lapromocién. La comunicacion. La campafa de promocién. Determinacion de
la mezcla promociona! EI presupuesto promociona! El proceso de venta
personal. Tipos y medios de publicidad. Las relaciones publicas. Casos Analisis
de casos.

e Lectura de del libro “El Arte de la Guerra ” de Sun Tzu (SuUnz),

UNIDAD DIDACTICA IV: EL MARKETING DE SERVICIOS, MARKETING
INTERNACIONAL E IMPLEMENTACION DEL PLAN DE MERCADOTECNIA
APLICADO A REALIDAD PERUANA
e Organizacién de la mercadotecnia. Departamentalizaciéon por funciones, por
productos, por clientes, geogréfica. Direccion, control. Andlisis y evaluacion.
Ejemplos y casos.
e El marketing de servicios y el marketing internacional: Su aplicacion en nuestro
pais - casos practicos y lectura. La ética en la mercadotecnia. Andlisis de casos.
e Plan Operativo de Marketing, evolucion, estudio de las estrategias,
lanzamiento de productos y, su estrategia. El plan de mercadotecnia.
Sustentacion y exposicion de productos.

VI. ESTRATEGIAS DIDACTICAS

Efectuar trabajos practicos de investigacién sobre el Emprendimiento.
Efectuar un seminario taller sobre los Emprendimientos y su aplicacion en las
empresas.

Desarrolla casos practicos y trabajos de que es Emprender.
Investiga via internet o virtual.

Trabajo final sobre Emprendimiento.

AN
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VIl. EVALUACION




Las evaluaciones estan definidas segun el reglamento académico general de la universidad:
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ANEXO!
PROGRAMACION PROFESIONAL

GRUPO “A”
UNIDAD I
N° DE FECHA'Y CONTENIDOS ACTIVIDADES DE DOCENTE
SESIO HORA APRENDIZAJE RESPONSABLE
N
Causas que motivan a
16-09-2019 Introduccion del curso. | Cféar una empresa.
17-09-2019 Socializacion del silabo CaraCte”StlcaS del
01 empresario 'y  sus
competencias. Causas
de fracaso de las
08:00 09:40
empresas.
Sociabilizacion con P f ]
El emprendimiento, | CPC. Josefa Rodrigo
23-09-2019 !
los alumnos sobre Proceso para e| | Apaza
24-09-2019 el perfil del emprendimiento
02 corporativo.
emprendedor
08:00 09:40
Definicién, perfil del
30-09-2019 El perfil del emprendedor.
03 01-10-2019 emprendedor
08:00 09:40
Etapas del
07-10-2019 emprendedor El emprgndlmlento y
04 su relacion con el
08-10-2019 mundo economico: el
08:00 09:40 Panorama del
emprendimiento
regional, el Panorama
del  emprendimiento
del Pera y del Mundo.




UNIDAD I

N° DE FECHA Y
SESIO HORA
N

CONTENIDOS

ACTIVIDADES DE
APRENDIZAJE

DOCENTE
RESPONSABLE

14-10-2019
05 15-10-2019

08:00 09:40

El emprendedor en el
siglo XXI

*Conceptos
fundamentales del
marketing, Evolucion
de la mercadotecnia.
El Uso de las Redes
sociales y las nuevas
tendencias del
marketing para el 2017
y el siglo XXI,
Mercadotecnia social,
Responsabilidad social
y ética. Ejemplos

* Planificacion
estratégica del
Marketing. Vision,
mision, objetivos y
metas. La
mercadotecnia y las
oportunidades del
entorno: El micro
entorno y el Macro
entorno.

21-10-2019
06 22-10-2019

08:00 09:40

El Marketing del
emprendedor

* Demografia,
ambiente sociocultural,
econdémico, politico
legal, natural, y
tecnolégico.
Principales fuerzas
competitivas que
afectan el Sector
(Diamante de Porter).
Ejercicios propuestos.
* Sistema de
informacion de la
mercadotecnia e
Investigacion de
mercados.
Procedimiento de
investigacion de
mercado. Tipos de
Investigacion y fuentes
de informacién.
Establecimiento de la
muestra. Disefio del
cuestionario.

*Administracion de los
datos. Aplicacion de
los programas SPSS y
la preparacion y

CPC.Josefa Rodrigo
Apaza




07

28-10-2019
29-10-2019

08:00 09:40

Talleres en aula de
competitividad del
emprendedor

presentacion de
informes de
investigacién Casos,
Aplicaciones y trabajo.
*El comportamiento
del consumidor.
Principales factores
gue influyen en el
consumidor. Ejemplos.
*Mercados
Empresariales y
comportamiento de las
empresas. El mercado
industrial.
Caracteristicas del
mercado industrial. .
Ejercicios propuestos y
Andlisis de casos
*Segmentacion del
mercado y seleccion.
Concepto general,
Consumidores finales
y usuarios
industriales.
Segmentacién de
empresas, estrategias
para los mercados
meta. Prondstico de la
demanda de
mercados. Casos
Ejercicios propuestos y
Andlisis de casos

08

04-11-2019
05-11-2019
08:00 09:40

*Examen 1°Parcial

* Examen Escrito

*Devoluciéon de examen




UNIDAD Il

N° DE
SESIO
N

FECHA'Y
HORA

CONTENIDOS

ACTIVIDADES DE
APRENDIZAJE

DOCENTE
RESPONSABLE

09

11-11-2019
12-11-2019
08:00 09:40

Estrategias del

empremdedor

Andlisis del Producto,
estrategias de la
mezcla de productos.
La marca, el
empagque, tipos. Brand
equity. Administracion
de la marca, las
etiquetas. Branding
personal.

10

18-11-2019
19-11-2019

08:00 09:40

Decisiones del

emprendedor

Canales de
distribucién y
administracion
logistica. Conductay
organizacion del
canal. Decisiones del
disefio del canal.
Decisiones de la
administracion fisica
y administracion
logistica. Ejercicios
propuestos y Analisis
de casos.

11

25-11-2019
26-11-2019

08:00 09:40

Fijacion de precios
basados en la

competencia

El Precio. Factores
gue deben
considerarse cuando
se fijan los precios.
Enfoques generales a
la determinacién de
precios. Estrategias
para nuevos
productos. Precios
para la mezcla de
productos. Como
enfrentar una fuerza
de precios. Casos.
Ejercicios propuestos.

12

02-12-2019
03-12-2019

08:00 09:40

Seleccion del tipo de

canal.

*Los canales de
comercializacion.
Disefio de canales
de distribucion.
Seleccion del tipo de
canal. Determinacion
de la intensidad de la
distribucion. Conflictos
y control. Aspectos
legales. Casos.

*La promocion. La

CPC.Josefa Rodrigo
Apaza




comunicacion. La
campaiia de
promocion.
Determinacion de la
mezcla promociona! El
presupuesto
promociona! El
proceso de venta
personal. Tipos y
medios de publicidad.
Las relaciones
publicas. Casos
Andlisis de casos.
*Lectura de del libro
“El Arte de la Guerra”
de Sun Tzu (Sanz),

UNIDAD IV

N° DE
SESIO
N

FECHAY
HORA

CONTENIDOS

ACTIVIDADES DE
APRENDIZAJE

DOCENTE
RESPONSABLE

13

09-12-2019
10-12-2019

08:00 09:40

el marketing de

servicios

Organizacion de la
mercadotecnia.
Departamentalizacion
por funciones, por
productos, por
clientes, geogréfica.
Direccion, control.
Andlisis y evaluacion.
Ejemplos y casos.

14

16-12-2019
17-12-2019

08:00 09:40

plan de
mercadotecnia
aplicado a realidad

peruana

El marketing de
servicios y el
marketing
internacional: Su
aplicacion en nuestro
pais - casos practicos
y lectura. La ética en
la mercadotecnia.
Analisis de casos.

15

23-12-2019
24-12-2019

08:00 09:40

Evolucion del

Marketing

Plan  Operativo de
Marketing, evolucion,
estudio de las
estrategias,
lanzamiento de
productos v, su
estrategia. El plan de
mercadotecnia.
Sustentacion y
exposicion de
productos.

CPC.Josefa Rodrigo
Apaza




16

30-12-2019
31-12-2019
+ Examen final « Examen escrito
08:00 09:40
17 06-01-2020 » Aplazados
10-01-2020 « Examen escrito

08:00 09:40




